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튜토리얼

시작하기
1. 회원가입과 로그인
회원가입 후 이메일 인증을 마치고 로그인하면, 이후 단계에서 만든 고객과 상품 설계안이 계정에 

저장됩니다.

이미 계정이 있다면 로그인 페이지에서 바로 들어올 수 있습니다.

회원가입 폼을 작성해 계정을 만듭니다. 이미 계정이 있다면 아래 "로그인" 링크를 이용합니다.

2. 상품 검색
상품명, 보험사, 질병명, 보장 항목 등으로 보험 상품을 검색할 수 있습니다. 질병·치료 여정·의료행위 

등의 필터를 함께 적용해 결과 범위를 좁힐 수 있습니다.
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빨간 박스의 검색창에 키워드를 입력하고, 그 아래 필터로 결과 범위를 좁힐 수 있습니다.

3. 특약 상세 보기
검색 결과에서 상품을 선택하면 해당 상품이 포함한 특약 목록이 보입니다. 특약을 클릭하면 보장 질병과 

의료행위, 보장 금액, 보장 병원 범위, 횟수와 기간, 보험료 납입 면제 조건까지 상세 정보를 확인할 수 

있습니다.

특약을 클릭하면 빨간 박스 영역에 보장 질병·금액·병원 범위 등 상세 정보가 표시됩니다.

4. 고객 추가
고객 관리 페이지에서 새로운 고객을 추가합니다. 등록한 고객은 이후 상품 설계안을 만들고 비교 

대상으로 골라낼 때 기준이 됩니다.

4 / 18



고객 관리 페이지의 빨간 박스 "고객 추가" 버튼을 누릅니다.

이름을 입력하고 빨간 박스의 저장 버튼을 누르면 고객이 등록됩니다.

5. 상품 설계안 만들기
검색 페이지에서 원하는 상품을 선택하면 오른쪽에 특약 목록이 나타납니다. 그 중 필요한 특약을 골라 

선택 상태로 둡니다.

선택을 마쳤다면 "고객 설계에 추가" 버튼을 누르고 대상 고객을 고릅니다. 선택한 상품과 특약 조합이 그 

고객의 상품 설계안으로 저장됩니다.
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검색 결과에서 상품을 고르고, 우측 특약 목록의 빨간 박스 영역에서 원하는 특약을 선택합니다.

선택을 마치면 빨간 박스의 "고객 설계에 추가" 버튼을 누릅니다.
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다이얼로그에서 대상 고객을 골라 빨간 박스의 저장 버튼을 누르면 그 고객의 상품 설계안으로 

저장됩니다.

6. 고객 필터로 상품 설계안 찾기
검색 페이지의 고객 필터를 사용하면 특정 고객을 위해 저장해 둔 상품 설계안만 결과 목록에 표시됩니다. 

비교 대상을 선택하기 전에 한눈에 확인하기 좋은 단계입니다.

좌측 필터 패널에서 빨간 박스의 "고객" 필터를 엽니다.
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그 고객을 위해 저장해 둔 상품 설계안만 빨간 박스 영역에 모여 표시됩니다.

7. 상품 설계안을 카트에 담기
고객 필터로 찾은 상품 설계안을 비교 장바구니에 담습니다. 최대 네 개까지 담을 수 있으며, 화면 하단의 

비교 바에서 현재 담긴 항목을 확인할 수 있습니다.

결과 목록에서 카트에 담으면 빨간 박스의 비교 바에 항목이 누적됩니다. 최대 네 개까지 담을 수 

있습니다.
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원하는 항목을 모두 담은 뒤 빨간 박스의 "비교하기" 버튼을 누르면 비교 페이지로 이동합니다.

8. 비교하기
비교 페이지에서는 담긴 상품 설계안들의 핵심 차이점을 먼저 강조해 보여줍니다.

그 아래에는 보장 항목(질병·의료행위)별로 각 설계안의 보장 내용을 나란히 놓고 비교할 수 있는 표가 

이어집니다.

비교 페이지 상단에서는 빨간 박스의 핵심 차이점 요약을 먼저 확인할 수 있습니다.
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그 아래 빨간 박스의 표에서 보장 항목별로 각 설계안의 보장 내용을 나란히 비교할 수 있습니다.

시작하기 한눈에 보기

복잡한 보험 상품, 나란히 놓고 한눈에 비교하세요.

상품과 특약을 골라 고객별 상품 설계안으로 저장하고, 최대 네 개를 비교 표에서 나란히 살펴볼 수 

있습니다.

1. 회원가입과 로그인

계정을 만들고 로그인하면 고객과 상품 설계안을 저장할 수 

있습니다.

2. 상품 검색

상품명·보험사·질병·보장 항목 등으로 검색하고 필터로 결과를 

좁힙니다.
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3. 특약 상세 보기

특약별로 보장 질병·의료행위, 금액, 병원 범위, 횟수, 면제 

조건을 확인합니다.

4. 고객 추가

고객 관리 페이지에서 고객을 등록하면 그 고객을 위한 상품 

설계안을 만들 수 있습니다.

5. 상품 설계안 만들기

검색 페이지에서 상품과 특약을 선택한 뒤 "고객 설계에 추가" 

버튼으로 해당 고객의 설계안으로 저장합니다.

6. 고객 필터로 상품 설계안 찾기

검색에서 고객 필터를 선택하면 그 고객의 저장된 상품 설계안만 

모아볼 수 있습니다.

7. 상품 설계안을 카트에 담기

비교 장바구니에 최대 네 개의 상품 설계안을 담아 비교 대상을 

모읍니다.

8. 비교하기

담긴 상품 설계안들의 차이점과 상세 보장 내역을 한 표에서 

확인합니다.
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여러분의 의견이 필요합니다.

화면 한쪽 구석에 떠 있는 피드백 버튼을 누르면 오류 신고나 개선 의견을 바로 보낼 수 있습니다.

화면 구석의 빨간 박스 피드백 버튼을 누릅니다. 종류를 고르고 내용을 적은 뒤 빨간 박스의 "전송" 버튼을 

누릅니다.
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기능별 가이드

피드백 보내기
피드백 버튼으로 의견 보내기
모든 페이지의 한쪽 구석에는 피드백 버튼이 떠 있습니다. 버튼을 끌어 화면 네 모서리 중 편한 위치로 

옮길 수 있고, 옮긴 위치는 다음에 들어올 때도 그대로 유지됩니다.

버튼을 누르면 피드백 보내기 창이 열립니다. 먼저 "오류 신고", "기능 개선", "기타" 중에서 종류를 

고르고, 내용을 열 글자 이상 적은 뒤 "전송" 버튼을 누릅니다.

전송이 끝나면 화면 위쪽에 "피드백이 성공적으로 전송되었습니다"라는 안내가 잠시 표시됩니다.

화면 구석의 빨간 박스 피드백 버튼을 누릅니다.

종류를 고르고 내용을 적은 뒤 빨간 박스의 "전송" 버튼을 누릅니다.
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항목을 오른쪽 클릭해 신고하기
검색 결과의 상품처럼 신고할 수 있는 항목 위에서 마우스 오른쪽 버튼을 누르면 작은 메뉴가 나타납니다. 

(휴대폰에서는 항목을 길게 누르면 같은 메뉴가 열립니다.)

메뉴의 "이 항목 신고"를 누르면 피드백 창이 열리고, 신고할 항목이 미리 채워진 상태로 표시됩니다. 

추가로 설명할 내용이 있으면 적고, 없으면 그대로 "전송"을 눌러도 됩니다.

검색 페이지뿐 아니라 비교 페이지의 항목에서도 같은 방식으로 신고할 수 있습니다.

검색 페이지에서 상품을 오른쪽 클릭하고 빨간 박스의 "이 항목 신고"를 누릅니다.

비교 페이지에서는 비교 표의 칸을 오른쪽 클릭해 같은 방식으로 신고할 수 있습니다.
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상품 분석 신청
미분석 상품 분석 신청하기
검색에서 상품을 선택했을 때 특약 목록 대신 "미분석 상품" 안내가 나오면, 그 상품은 아직 분석되지 

않은 상품입니다. 이 안내에서 분석을 신청할 수 있습니다.

분석 신청은 로그인 후 이용할 수 있습니다.

"분석 신청" 버튼을 누르면 신청이 접수되고, 안내가 "분석 중입니다"로 바뀝니다. 분석이 끝나면 

가입하신 이메일로 완료 알림이 전송됩니다.

미분석 상품 안내에서 빨간 박스의 "분석 신청" 버튼을 누릅니다.

신청이 접수되면 빨간 박스처럼 "분석 중" 안내로 바뀌고, 완료 시 이메일로 알려드립니다.
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참고 자료

강점·약점 요약은 어떻게 정해지나요
1. 강점 및 약점 요약 행 읽기
설계안을 비교하면 비교표 맨 위에 "강점 및 약점 요약" 행이 나타납니다. 설계안마다 왼쪽에는 강점, 

오른쪽에는 약점이 정리됩니다.

각 보장 항목마다 설계안들의 순위를 매깁니다. 어떤 항목에서 단독 1위인 설계안에는 그 항목을 

강점으로, 단독 꼴찌인 설계안에는 약점으로 표시합니다.

빨간 박스의 요약 행에서 설계안별 강점(왼쪽)과 약점(오른쪽)을 확인합니다.

2. 항목별로 설계안의 순위를 매기는 방법
질병·의료행위 같은 보장 항목은 그 항목을 혼자만 보장하면 강점, 혼자만 보장하지 않으면 약점이 

됩니다.

보장기간은 더 좋은 보장기간을 제공하는 설계안이 순위가 높습니다. 보장 나이가 길수록, 같은 보장 

나이라면 납입 기간이 짧을수록 좋은 것으로 봅니다.

납입주기는 고를 수 있는 납입주기가 많은 설계안이 순위가 높습니다.
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빨간 박스의 "1형당뇨병"은 첫 번째 설계안만 보장합니다.

그래서 "1형당뇨병"이 첫 번째 설계안의 강점으로 표시됩니다.

3. "해당 없음"과 표시 순서
한 항목에서 1위가 둘 이상이면 그 항목은 누구의 강점도 되지 않고, 꼴찌가 둘 이상이면 누구의 약점도 

되지 않습니다.

그래서 강점이나 약점이 하나도 없는 설계안에는 "해당 없음"이 표시됩니다.

강점과 약점은 보장기간, 납입주기, 질병, 의료행위 순서로 정렬되며, 같은 분류 안에서는 차이가 큰 

항목이 먼저 나옵니다. 한쪽에 다섯 개가 넘으면 상위 5개만 보이고, 요약 행을 누르면 나머지가 

펼쳐집니다.
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빨간 박스처럼 단독 1위·꼴찌가 없으면 "해당 없음"으로 표시됩니다.
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